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Elif Tiitiinci

s diinyasinda basarilariyla ve durusuyla rol model olan kadin yoneticiler toplumsal
cinsiyette geldigimiz noktay, hala yasanilan sorunlar bizler icin degerlendirdi ve kendi
sdzcukleriyle Kadinlar GUnu mesajlarini verdi.

ileriye tasinmasi icin devlete, sivil topluma, kanaat 6n-
derlerine kisacasi toplumdaki her bireye diisen gorev-
ler var. Diinya Kadinlar Glnu vesilesiyle Mart sayimizi
kadinlara adadik ve onlarin bugun ile ilgili dustinceleri-

adinlar ne yazik ki is hayatindan sosyal yasa-
ma hala toplumun her kesiminde ayrimcilik
ve Otekilestirmeye maruz kaliyor. Ancak onlara
yapilan tim engelleme girisimlerine ragmen

toplumsal kaliplar yikip basarilh islerin altina imzasini
ve izini birakiyor. Kadinlarin toplumdaki durusunu gtic-
lendiren ilk adimlari Ulu Onder Mustafa Kemal Atatiirk
atti ve bunun devaminin gelmesi, bu adimlarin daha da

ni merak ettik. is hayatinin lider kadinlarina hem kendi
is tecribelerinde pozitif aynnmciliga ugrayip ugrama-
diklarini sorduk hem de 8 Mart Diinya Kadinlar Ginu
mesajlarini aldik.
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8 Mart Diinya Kadinlar GUnU, ardinda yer alan felsefe itibariyle her yil hem markalarin hem de sosyal
medya kullanicilarinin glindeminde. Sosyal CRM ve Veri Analizi sirketi Adbaint ile birlikte, gectigimiz yil
sosyal medya kullanicilarinin kadin, cinsiyet esitligi, pozitif ayrimcilik, feminizim gibi kavramlar hak-

Sosyal medyada

kindaki konusmalarini analiz ettik.

Mart Diinya Kadinlar Glinii'ntiin 6nemine Adbaint ile

birlikte 8 Mart Diinya Kadinlar Glinti'ne 6zel 1 Ocak

2018-19 Subat 2019 araligini kapsayan bir sosyal medya

analizi hazirladik. Oldiriilen, haksizliga ugrayan, giicsiiz-

ligtinden faydalanilan, doguran, yetistiren kadinlarin
gegmisteki Gzlicti ve aci dolu hikayeleri ile olugan 8 Mart Dlinya
Kadinlar Guind, yas tutulasi olsa da indirimler ve markalarin pazarla-
ma firsatciligi icin daha uygun(!) oluyor ki, cicekli, kalpli kadin temali
billboardlar simdiden sokaklari renklendiriyor.

“Sosyal Medyada Kadin” raporumuzda, feminizmden pozitif
aynmciliga, cinsiyet esitliginden kadin cinayetlerine ¢ok sayida konu
hakkinda yapilan paylasimlar beraber inceliyoruz.

2018 Ocak ayindan itibaren “kadin”kelimesi ile ilgili yapilan pay-
lagimlarin tamaminin yaklasik 50 milyon adet oldugunu gériiyoruz.
Sosyal medyada “kadin” kelimesini iceren gtinliik ortalama 121 bin
adet paylasim yapilirken, zamansal dagilimda Mart ve Kasim ayinda
artis yasandigi dikkat gekiyor. Bu aylarda yapilan paylagimlarin iceri-
gine bakildiginda; Mart ayi Diinya Kadinlar Gini'nd, Kasim ayi da 10
Kasim Atatlirk’ti Anma Glinii'nii icerdigi icin (kadinlara sagladigi hak-
lar neticesinde) bu aylarda yapilan paylagimlarin arttigini goriiyoruz.

50 milyon paylasimin sentiment dagiliminda ise en yiiksek negatif
paylasim %51 ile Temmuz ayinda gelirken, Mart ayinda pozitif
paylasimlaron kiictik bir fark ile 6nde oldugu goriiliiyor. 8 Mart

Toplam Paylagim 50.313.790 adet

Aylik Paylagim Adeti 3.593.842 adet
Haftalik Paylagim Adeti 838,563 adet
Gnlak Paylagim Adeti 121,238 adet

“Kadin" ia Yapilan

LT
3418858

1429908

Diinya Kadinlar Giinii'niin bu verinin olusmasindaki etkisinin biytk
oldugunu anlyoruz.

Sosyal medyada en ¢ok tecaviiz konusuluyor

Tim paylasimlar dort konu altinda
inceledigimizde Kadin ve Tecaviiz
paylasimlan %39 ile ilk sirada yer
aliyor. Kadin ve Taciz paylasimlari
%22 ile ikinci konu olurken, Kadin
ve Istismar %19, Kadin ve Cinayet
%18’lik hacme sahip.

Kadin ve Cinayet paylasimlarini
6ne ¢ikan konulara gére ayirdi-

Paylagmmlarin Konu Dajilem

Istismar

Tecawlz

Cinayet Paylagumiarinin Konu Dagilim:
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gimizda iskence %24, Atesli Silah %23 ve Kesici Aletler %19 ile ilk
siralarda yer aliyor.

“Kadin”ile ilgili paylasimlar 6 milyon paylagim ile en cok Istan-
bul'daki sosyal medya kullanicilari tarafindan yapiliyor. Ankara ve
izmir ise paylasimlarda istanbul’u takip ediyor. Tiim paylasimlar %55
erkek, %45 kadin kullanicilar tarafindan yapiliyor.

Hashtagler

“Kadin”ile ilgili kullanilan hashtagleri inceledigimizde #8MartDiin-
yaKadinlarGiinii 420 bin kere kullanilarak ilk sirada yer aliyor. #Kadin
220 bin, #KadinaSiddeteHayir 200 bin kez paylasimlarda bulunuyor.
Sosyal medyanin gticliyle kamuoyu baskisi olusturularak adalet
aranan Sule Cet icin acilan #SuleCeticinAdalet hashtag'inin de 90 bin
adet paylasim yapildigi goriltyor.
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Feminizm sosyal medyada olumsuz bir algiya sahip
2018 Ocak ayindan 19 Subat tarihine kadar “Feminist” kelimesi ile
ilgili yapilan paylasimlarin 542 bin adete ulastigi goriliyor. “Fe-
minizm” kelimesi ise 187 bin defa paylasiliyor. iki kelime hakkinda
sosyal medya kullanicilarinin olumlu-olumsuz icerik analizini yap-
tigimizda ise Feminizmin %64, Feministin %53 negatif konusulma
hacme sahip oldugunu goriiyoruz. Pozitif paylasimlar iki kelimede
de ayni orana sahip.

Son yillarda sosyal medyada sikca dile getirilen “Feminist ve
Feminizm"”kelimeleri ile ilgili 2016-2017-2018 yillarinda yapilan tim
icerikleri karsilastirdigimizda, en yiiksek paylasimin 2017 yilinda
yapildigini goriiyoruz.
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Cinsiyet esitligini ayrnimalik kadar konusmuyoruz
Cocukluk hatta bebeklik dénemlerimizden itibaren maruz kaldigi-
miz Ug buytik ifade “Pozitif Aynmcilik”, “Esitlik” ve “Cinsiyet Esitligi”
hakkinda sosyal medyada yapilan paylagimlar kiyaslandiginda “Po-
zitif Aynmailik” ilk sirada geliyor. Cinsiyet Esitligi ise diger kavramlara
nispeten en az paylasim yapilan konu oluyor. Uc ifade de yiiksek
negatif paylasim oranina sahipken, pozitif oranlarda Esitlik kliciik
oranlarla 6ne ¢ikmistir.

Kadin kelimesinin en ¢ok konusuldugu giin: 8 Mart
8 Mart Diinya Kadinlar Glini’'nde yapilan paylasim sayisi hem sosyal
medya kullanicilarinin hem de markalarin etkisiyle yilin en ¢ok
hacme sahip degerine ulasiyor. Gectigimiz yil Kadinlar Giini’'nde,
bugliniin 6nemiyle ilgili yapilan paylasim sayisinin toplamda 1
milyon 750 bin adet oldugu gériliyor. B
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